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N E W     E X P E R I E N C E     P R O G R A M

みんなで
達成プロジェクト
反応を見てから、商品体験を始める。

Girl’s Premiumが提供する、新しい体験募集のかたち。

小さく始めて、ユーザーの反応を見ながら次の施策へ。

https://girlspremium.jp/pages/for-corporate Girlspremium.jp



C H A L L E N G E S

02  /  こんな課題はありませんか？

こんな 課題 はありませんか？

美容・コスメブランドの商品体験では、たとえば —

01 どれくらいの人が本当に興味を持つのか分からない

02 サンプルを先に大量に用意するのは不安

03 SNS投稿だけでは商品の本当の反応が分かりにくい

04 新商品なので、まず小さく市場の反応を見たい

そこで  G i r l ’ s  P r e m i u m  では  —

「反応を見てから体験を始める」という選択肢を用意しました。



M E C H A N I S M

03  /  みんなで達成プロジェクトとは？

みんなで達成プロジェクトとは？

目標人数を設定して、反応を見ながら進める体験募集。

通常

募集

↓

当選

↓

商品発送

↓

体験

G i r l ’ s  P r e m i u m  ·  みんなで達成

目標人数を設定

↓

募集開始

↓

応募状況を確認

↓

目標達成 → 本番へ

↓

体験

↓

体験者の声「先に配る」のではなく、「反応を確認してから進める」ことが特徴。



C L A R I F I C A T I O N

04  /  よくあるご質問へのご回答

お金を集める

クラウドファンディングではありません。

Girl’s Premiumの「みんなで達成プロジェクト」は、

企業の商品体験について、

「目標人数に達したら本番を進める」という募集設計です。

01

会員登録は無料。

02

基本は無料で

ご参加いただけます。

※案件により参加費が発生する場合があります。



C O M P A R I S O N

05  /  一般的な体験募集との違い

一般的な体験募集と、

どこが違うのか。

従来の方法

一般的な体験募集

G i r l ’ s  P r e m i u m

みんなで達成

募集 定員を設定 目標人数を設定

進捗 分かりにくい ゲージ等で可視化

判断 募集開始後すぐ進行 反応を見ながら判断

商品発送 先に準備 達成後に本番

ユーザー心理 応募して待つ 「達成」に参加する

向いているケース 定番商品 新商品・新ブランド等

※案件内容により運用方法は異なります。



B E N E F I T S

06  /  企業側のメリット

4つの企業メリット。

01 反応を見てから進められる

応募状況を確認しながら、

次の判断ができます。

02 興味を持った人数が

数字として残る

「試してみたい」という

ユーザーの反応を可視化。

03 小さく始められる

新商品や新ブランドの初期施策にも

取り入れやすい設計。

04 体験後の声を蓄積できる

サイト内の体験口コミ（Voice）として、

案件ページ・企業ページに残ります。



U S E R     J O U R N E Y

07  /  ユーザーにはどう届く？

ユーザーには、どう届くのか。

step 1

記事

→

step 2

案件ページ

→

step 3

応募

→

step 4

進捗を見る

« ここで

みんなで達成 »

→

step 5

達成 →

商品体験 →

step 6

体験口コミ

Voice として

案件ページ・企業ページへ

重要なのは、認知だけで終わらず、

体験までつなげること。



A R T I C L E     x     E X P E R I E N C E

08  /  記事 × 体験募集

記事 × 体験募集。

Girl’s Premiumでは、

「認知 → 応募 → 体験」を一つの流れとして設計できます。

·  PR・ニュース記事

    ↓

·  商品を知る

    ↓

· プレミアム体験

    ↓

·  応募

    ↓

·  商品を実際に体験

    ↓

· 体験者の声

K E Y  P O I N T

「記事掲載だけ」ではなく、

ユーザーが実際に

商品を体験するところまで

つなげられます。



L E F T O V E R     A S S E T S

09  /  体験後に残るもの

体験後に、何が残るのか。

S T A N D A R D

サイト内の体験口コミ
« Voice として残ります。 »

·  体験後、サイト上に感想を残します

·  案件ページに体験者の声を蓄積

·  企業ページでもブランド単位で確認可能

·  次回施策の参考材料として活用しやすい

O P T I O N

SNS 発信
« 案件ごとに設計可能です。 »

·  Instagram等の投稿を

    一律の必須条件にはしません

·  ハッシュタグ

·  投稿依頼

·  任意投稿

·  シェア促進

    上記を案件ごとに設計可能

※SNSの投稿数・リーチを数値でお約束する形式ではありません。



P H O T O - F R I E N D L Y     O R     N O T

10  /  「SNSだけ」ではない商品体験

「SNS映えしない商品」でも、

しっかり成立する仕組み。

写真映えやフォロワー数だけではなく、

「実際に使ってどうだったか」という

体験者の声をサイトに残すことができます。

とくに相性が良い商品

スキンケア インナーケア 日用品 ヘルスケア

継続使用型の商品

写真映えよりも、

体験としての納得感を重視する商品に。

※SNSの投稿数・リーチを数値でお約束する形式ではありません。



B R A N D     V O I C E     P A G E

11  /  企業ページに残る体験者の声

企業ページに、体験者の声が

残るということ。

案件ごとの体験者の声を、

ブランド単位で蓄積。

一度きりのキャンペーンで終わらず、

次回施策・社内共有・

ブランド実績の確認などにも

活用しやすい資産になります。

B R A N D   L O G O 企業ページ

Girl’s Premium 企業向けページ内・ブランド別アーカイブ

VO I C E    0 1

実際に2週間使った感想。使用感がとてもよかったです。— 30代

VO I C E    0 2

モニター後、定期購入につながりました。— 40代

VO I C E    0 3

同ブランドの別商品にも興味が出てきました。— 20代

… 案件単位で蓄積され続けます。

※実案件のスクリーンショットではありません。UIイメージとしてご覧ください。



P R O G R E S S     G A U G E

12  /  進捗ゲージ

案件ページの 進捗ゲージ。
目標人数・現在・あと何人。

ユーザーにも企業担当にも、進捗が一目で分かる設計です。

U I     P R E V I E W ※ 汎用UIイメージ

«  商品画像  »

商品名   « 案件ページタイトル »

目標人数 現在の応募

« 進捗を一目で確認する »

応募する

※実案件のスクショに差し替え予定 — 架空の応募数・実績に見える表現は避けています。



U N M E T     G O A L     R U L E

13  /  未達の場合も事前に設計

未達の場合も、最初にルールを

決めておけます。

C A S E     A

目標達成

↓

本番へ

C A S E     B

目標未達

↓

事前に決めたルールで

対応

例：

·  不成立

·  募集期間の延長

·  通常募集への切り替え

「必ず成立するサービス」ではなく、

企業と事前に条件を決めて進める仕組みです。



P O I N T S     M A L L

14  /  ポイント交換モール（個別相談）

ポイント交換モールについて、

個別にご相談いただけます。

Girl’s Premiumでは、会員向けに

ポイント交換モールを運営しています。

体験やサイト内活動などで貯まったポイントを、

商品や特典と交換できる仕組みです。

M A L L  P R E V I E W

·  会員ポイント残高

·  交換対象アイテム

·  体験・活動履歴に応じた付与

企業様向け  ·  個別相談にて

·  モール出店 ·  ポイント交換用商品の提供 ·  商品・体験との連動

https://girlspremium.jp/points

※料金・手数料・出店保証などは個別相談にてご案内します。「今すぐ誰でも出店可能」等のご用意はございません。



B E S T     F I T

15  /  どんな企業・商品に向いているか？

どんな 企業・商品 に向いているか。

とくに相性が良いケース

新商品 新ブランド 日本初上陸 韓国コスメなど

海外ブランド

まず小さく反応を

確認したい商品

サンプル配布前に

需要を確認したい商品
使用感を重視する商品 SNSだけでは

伝わりにくい商品の体験

まず、市場の反応を見たいと思っている

商品であれば、きっと相性が良いはずです。



P R O C E S S     F L O W

16  /  ご利用の流れ

お問い合わせから、

次回施策までの流れ。

01 お問い合わせ

02 商品・目的をヒアリング

03 目標人数・期間・参加条件等を設定

04 記事・案件ページを公開

05 募集・進捗確認

06 達成後、本番実施

07 商品体験

08 サイト内 Voice へ蓄積

09 簡易レポート・次回施策のご相談

※実施内容は案件ごとに調整します。



F A Q

17  /  よくあるご質問

よくあるご質問。

Q. お金を集める

クラウドファンディングですか？

A. いいえ。お金を集める仕組みではありません。商品体験について、目標人数に達したら本番を進める募集

形式です。

Q. 参加費はかかりますか？ A. 会員登録は無料です。基本は無料でご参加いただけますが、案件により参加費が発生する場合がありま

す。

Q. Instagram等の

UGCはつきますか？

A. 投稿を一律の必須条件にはしません。そのうえで、体験後のSNS発信を促す設計は可能です。ハッシュタ

グ・投稿依頼・任意枠など、案件ごとにご相談いただけます。あわせて、サイト内の体験口コミを案件・企業

ページに残す運用を標準としています。

Q. 目標人数に届かない

場合は？

A. 募集開始前に、未達時の対応をあらかじめ設定します。不成立・募集期間の延長・通常募集への切り替え

など、案件内容に応じてご相談いただけます。

Q. どんな商品に

向いていますか？

A. 新商品・新ブランド・日本初上陸など、まずユーザーの反応を確認したい商品と相性の良い仕組みです。



C O N T A C T

18  /  お問い合わせ

まずは、商品について

お聞かせください。

新商品・新ブランドの体験施策や、

「まず小さくユーザーの反応を見たい」という

ご相談に合わせて、通常の体験募集と「みんなで達成」のどちらが適しているか、

一緒に設計します。

G I R L ’ S  P R E M I U M

みんなで達成プロジェクト

株式会社 EVERY  /  SPICA

W E B S I T E

girlspremium.jp

/pages/for-corporate

E M A I L

hamano@girlspremium.jp

P H O N E

090-6659-0351


