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Girl’s Premium
Premium Experience for Women

美容・ライフスタイルを、

編集記事と体験で届ける女性メディア。

O P E R AT O R

株式会社EVERY / SPICA

M·K
—  M E D I A  K I T  —

O F F I C I A L  S I T E

girlspremium.jp/
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020 1    ·    A B O U T  T H E  M E D I A

Girl’s Premium

（ガールズプレミアム）とは
20〜40代の女性に向けて、美容・ファッション・グルメ・ライフスタイルの情報を届けるメディアです。

御社の商品やサービスを、編集記事として読者に伝える場所としてご活用いただけます。

さらに、体験を通じた理解や、サイト上に残る声へとつなげていくことも可能です。

Read
記事

Try
体験

Remain
声

読む ／ 試す ／ 残す　が、ひとつの場にある女性向けメディアです。
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0 2    ·    W H AT  Y O U  G E T

Girl’s Premium で得られること

記事・体験・声 — ３つの接点が、御社のサービスを読者と丁寧につなぎます。

01
記事で、サービスを

伝えられる

リリースや公式情報を踏まえた編集記事で、商品・

サービスの魅力を読者に届けます。

単なる告知ではなく、関心のある文脈のなかで理解

してもらえます。

Read 記事

02
体験で、理解が

深まる

実際に使った・行ったあとの実感を通じて、ブラン

ドへの理解と好意を育みます。

「知っている」から「わかった」へ進める場です。

Try 体験

03
声が、サイトに

残る

感想や体験の声を、散発的なSNSだけで終わらせ

ず、ブランド・企業単位で見られる形として残せま

す。

社内共有にも使いやすい、見える資産になります。

Remain 声
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0 3    ·    A U D I E N C E

届く相手

美容・ライフスタイルへの関心が、自然と集まる読者・体験者。

—  R E A D E R  &  P A R T I C I P A N T  P R O F I L E

対象 女性（美容・ライフスタイル関心層）

年齢 20〜40代が中心

関心 コスメ・スキンケア、美容、ファッション、

グルメ、ライフスタイル など

—  C H A R A C T E R I S T I C S

α 新しい商品やサービスに、高い関心を持っている。

β 「読んで終わり」だけでなく、体験して選ぶ層がいる。

γ 美容・ライフスタイルの情報を、日常の判断材料として見ている。

—  R E G I S T E R E D  M E M B E R S

約 50,000 人

A s  o f  A u g u s t  2 0 2 6

女性会員 ／ 美容・ライフスタイル関心層 ／ 全国
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0 4    ·    S I T E  C O N T E N T S

サイトでご覧いただけるもの

３つの柱が、ひとつのサイトの中で動いています。

A
E D I T O R I A L

編集記事

美容 / ファッション / グルメ / ライフスタイルなどのカテゴリ

で、商品・サービス・ブランドの魅力を記事として発信。

ここにスクリーンショットを挿入

girlspremium.jp/articles

B
E X P E R I E N C E

プレミアム体験

話題のブランドやサービスを、読者・会員が体験できる企画コ

ーナー。

ここにスクリーンショットを挿入

girlspremium.jp/items

C
V O I C E

ブランドに残る声

企業・ブランドページ上で、公開された感想を見られる仕組

み。試した声を御社のページとして残せます。

企業ページの口コミ表示

「肌がしっとりと整った」「香りが上品で続けたい」

「パッケージも素敵で、毎日のケアが楽しみに」

— Reviews  — 1 1 3+

girlspremium.jp/companies/view/
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— Editor
—

0 5    ·    E D I T O R I A L  U S A G E

編集記事として、サービスを届ける

Girl’s Premium は、御社のサービスを読者に伝える編集メディアです。

01 N E W  /  R E N E WA L  /  C A M P A I G N 新商品・リニューアル・キャンペーンの紹介

02 S T O R Y  /  W O R L D ブランドストーリーや世界観の伝達

03 F E A T U R E S  /  C O N T E X T サービスの特長を、生活者の関心に沿って解説

—  E D I T O R I A L  A P P R O A C H

記事は公式情報を尊重したうえで編集し、読者が読みやすい形で届けま

す。

掲載後の修正・確認のご相談にも対応可能です。

※ 具体的な企画メニューは別紙「ご提案資料」にてご案内します。
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0 6    ·    E F F E C T  F L O W

読む  →  試す  →  残る

体験と声が、認知を蓄積に変えていきます。

S T A G E  0 1

記事

何の商品／サービスか伝わる。

関心のある文脈のなかで、理解を促す。

S T A G E  0 2

体験

使ってわかる／行ってわかる。

ブランドへの好意と信頼が育つ。

S T A G E  0 3

声

あとから見返せる。

ブランドの側に、声が資産として残る。
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SNSだけの拡散で終わらせず、サイト上に残る接点としてご活用いただけます。



0 7    ·    C A S E  S T U D I E S

活用事例

美容・イベント・キャスティングなど、幅広い企画の活用事例です。

C A S E  —  0 1

Beauty

LOGO

ミシャジャパンPR事務局

（MISSHA）
M I S H  J A PA N  P R  O F F I C E

目的

日本上陸20周年を記念した人気クッションファンデ限定セッ

トの体験・認知

実施内容

プレミアム体験としてモニター募集（当選枠30名）

結果

応募113名、目標30名を達成（達成率100%）

C A S E  —  0 2

Event

LOGO
JRA（電通）
J A PA N  R A C I N G  A S S O C I AT I O N  ·  D E N TS U

目的

東京競馬場の女性向け体験・認知（UMAJOツアー）

実施内容

乗馬・馬車体験付き女子ツアーの募集・実施

結果

当選枠50名規模で実施

C A S E  —  0 3

Casting
—  キャスティング  —

LOGO
亀田製菓株式会社
K A M E D A  S E I K A  C O . ,  LT D .

目的

発売前商品のイメージづくり・認知

実施内容

ブランドに合うインフルエンサーへのギフティング／キャステ

ィング施策

結果

投稿者15名（総フォロワー約110,911人）
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